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BuyFood. Le produzioni
Ticate crescono dell’8%

Remaschi: «La strada é aperta,
mantenere alto il livello qualitativo»

Q Frrexzs - La Gliera agroatimentare
Dop. Igp e Agriqualita in Toscana nel 2018
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AGROALIMENTARE.

Il modello di promozione del BuyWine
sirivela strategico anche peril cornparto
agroalimentare. E la prima edizione del
BuyFood Toscana, che prende le mosse
dal collaudato format vitivinicolo inver-
nale, lo ha dimostrato. Siena & statala
sede di questa kermesse di respiro
internazionale, organizzata dalla
Regione Toscana, in collaborazione
con Promo Firenze, Comune di Siena,
Qualivita e Vetrina Toscana. Sono stati
16 i consorzi di tutela delle Dop e Igp re-
gionali coinvolti (dal prosciutto al pane,
dalla finocchiona all'olio) e 50 i buyer
arrivati da tutto il mondo. panetteria e pasticceria)
L'idea di fondo & far conoscere diretta- 111 milioni di euro
mente in loco le praduzioni d'eccellenza + valore aggiunto
3,5 miliardi di euro
domanda e offerta. E a supportare que- 2 quota sulla produzione
nazionale 6%
numero di occupati
7hamila (+4.4% del tot
regicnale)

numero occupati nella filiera

dei prodotti certificati 13.390

Agroalimentare Toscano.
I Numeri
< valore prodotto {escluse

agli operatori del settore, avvicinando

sta convinzione ci sono i dati [smea, che
testimoniano come nel 2018 le produ- &
zioni certificate abbiano registrato un
incremento dell8%. La Toscana delle
Dop e Igp alimentari esporta 50 milio-
ni di euro di prodotti, il 4% dell'export

ENOTECHE.
Buone notizie per i collezionisti di vino. Adesso gli acquisti si
possono fare comodamente da casa, anche fuori dal sistema

* delle aste: 'enoteca digitale Tannico ha appena lanciato la
nuova sezione . Per iniziare mille refe-
renze, tra cui Clos de Vougeot Domaine Leroy 2008, La
Tache Romanée Conti 1988 e Dom Perignon fino al 1961,
Per I'ltalia, invece, sono presenti in catalogo: Montepulciane

Valentini 1890, Monfortine Giacomo Conterno 1997, Sori San
Lorenzo Gaja 1974, la verticale di Sassicaia dal 1997 al 2010, oltre dieci annate di
Masseto tra cui la mitica 2001. Tannico ha cercato cosi di democratizzare anche
il settore del collezionismo: “Vini Rari & un ulteriore esempio dell approccio tailor-
made al consumatore che guida l'azienda” & il commento del ceo Marco Magnocaval-
lo “Sono particolarmente emozionato dal poter offrire ai clienti un nuove modo sem-
plice, rapido e sicuro per acquistare vini da collezione, che fino ad ora erano riservati
a pochi e con meccanismi e proposte di vendita complesse e non al passo con i tempi”,
L'approccio democratico e contemporaneo é confermato anche dall“operazione
rainbow”, lanciata qualche settimana fa, in appoggio della causa LGBT+. Tannico
&, infatti, partner ufficiale di Milano Pride 2019. Per tutto il mese di giugno e fino
ad esaurimento, le spedizioni verranno effettuate in speciali confezioni arcobale-
no dedicate. Inoltre, il 27, 28 e 29 giugno, il double decker dell'enoteca stanziera
al Pride Square, nel villaggio cittadino di Porta Venezia, per offrire a tutta la citta
la migliore selezione di vini, trale sue oltre 14mila etichette.

GAMBERD ROSSO 1] TRE BICCHIERI

agroalimentare regionale che vale 1,47
miliardi (escluso il beverage, che da solo
vale oltre un miliardo). BuyFood nasce

per far crescere 1 prodotti a marchio e
portare quella quota del 4% piti vicina
possibile alla media nazionale del 10%.
Un gap che va calmato, secondo [asses-
sore regionale all'Agricoltura, Marco
Remaschi, con l'impegno della filiera a
‘mantenere dlta la qualita ¢ a fare squa-
dra ", col supporto delle istituzioni. Ecco
perché l'esponente della giunta Rossi
non ha avuto esitazioni sulla prossima
edizione: “BuyFood 2020 si fard”. - G.A.

SOSTENIBILITA. Smart w

L'innovazione come strada maestra ver-
sola sostenibilith ambientale. La quinta
edizione del premio Gavi La Buona Ita-
lia, organizzato dal Consorzio tutela del
Gavi e dedicato allo smart wine, lancia
questo messaggio a tutta la filiera del
vino, richiamande l'attenzione sull'im-
portanza delle buone pratiche in vigna
e in cantina e riaffermando il distretto
piemontese come osservatorio privile-
giato sul futuro del vino. 11 riconosci-
mento 2019 é andato a Marchesi
de' Frescobaldi, dopo una mappatura
di quasi cento aziende in Italia, da par-
te di un comitato di esperti. Oggi, gli
investimenti in innovazione digitale
coinvolgono soprattutto grandi realti
ma il continuo aggiornamento delle
tecniologie permette anche ai pit piccoli
di essere competitivi. Durante I'evento,
il Consorzio ha presentato letichetta
istituzionale Annata 2018, - G. A,
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Agroindustria, le imprese chiedono aiuto

Toscana, le aziende dell’alimentare valgono 2,4 miliardi di export ma si sentono snobbate

FIRENZE
«AIUTATECI a farci conoscere,
portate qui cornpratori qualificati
di grandi catene per sostenere le
nostre esportazioni», Questo Pap-
pello alla Regione che arriva dalle
piccole e medie imprese dell'indu-
stria alimentare toscana. «Si pensa
sempre al settore dell'olio e del vi-
no, all'agricoltura, ma non a rurte
quelle aziende che trasformano i
prodotti alimentari, ¢ non sono po-
che, Un settore — dice Maurizio Bi-
gazzi, coordinatore regionale della
commissione industria alimentare
Confindustria Toscana - con un
potenziale inespresson. L’indu-
stria toscana del settore alimentare
¢ bevande conta circa 23mila addet-

CONFINDUSTRIA
Bigazzi: «Un settore
che ha bisogno di maggior
promazione internazionaless

1i, produce un valore aggiunto di
circa un miliardo e 300 milioni,
con un export di due miliardie 400
milioni. Ma oltre due terzi delle
esportazioni & mppresentato dal vi-
no e dallolio. 11 restante 22% dagli
altri prodot: olire il 6% dai pro-
doitida forno, il 3,2% da frurta e or-
taggi lavorati e conservati, un altro
3% dai lavorati a base di camne,
1,3% dai prodotti delle industrie
lattiero-casearie.

«llL SETTORE, nel complesso,
non va male — sottolinea Bigazzi —
ma & molto frammentato ¢ le picco-
le & medie aziende che in maggio-
ranza lo compongono sono in diffi-
coltan. I negozi di vicinato che ven-
dono alimentari sono sempre pitt
raxi e dunque queste imprese, se vo-
gliono lavorare, devono confrontar-
si esclusivamente con il mondo del-
la grande distribuzione organizza-
ta. «Ma per lavorare con la gdo,
non basma il Dure, servono 1 codici
a barre e soprattutio le certificazio-
ni internazionali. Le nostre azien-

de — fa presente Bigazzi — non han-
no risorse sufficienti per mantene-
re queste certificazionis, «Non
chiediamo un sostegno per cresce-
re, ma na mano per farci conosce-
re a livello internazionale. Da tem-
po ormai — prosegue il coordinato-
re—chiediamo alla Regione di lavo-
Tare su tutti i prodori. Abbiamo

INDUSTRIA
Il settore
agroalimenta-
re toscano
conta circa
23mila
addetti;a
sinistra
Passessore
regionale
toscano

un assessore all'agricoltum e une
all'industria. Noi perd non siamo
né agricollori né industriali. Sia-
mo sgmindusrria». Ben vengano,
plaude Bigazzi, iniziative come
BuyFood, Ia cui prima edizione si
e appena conclusaa Siena, «maé so-
lo un seme, si dovrebbe fare di pin,
con l'obiettivo di portare buyer in
Toscana». Il rappresentante dell’in-

dustria limentare toscana pro-
pone ancgg di seguire la direzione
intrapresa dalla Regione Piemon-
te, che ha creato una struttura che
favorisce non solo ’export legatoal
turismo ma anche dei prodotti lo-
cali. «Qui in Toscana — conclude il
coordinatore regionale della com-
missione industria alimenrare di
Confindustria— a forza di tagliare,
¢l ritroviamo con un sole ente, To-
scana Promozione, che si occupa
esclusivamente di mrismon.

«COME REGIONE — replica I'asses-
sore allagricoltura Marco Rema-
schi - stiamo lavorandoe anche per
Pindustria alimentare: stiamo inve-
stendo risorse regionali per il setto-
re lattiero-caseario, le aziende di
trasformazione del pomodoro, ad
esempio, possono accedere a finan-
ziamenti di microcredito in conto
interessi e in conto garanzie», «Da
parte nostra - sortalinea l'assessore
— ¢’ tutta la disponibilita a con-
frontarci per dare risposta alle ri-
chieste che arrivano dal settores,
Monica Pieraccini

Ritaglic stamps ad uso esclusivo del destinatario, non riprodudibile.
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Cala il sipario
su ‘BuyFood’
«Un successo
che va oltre

1 pronostici»
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‘BuyFood’ il successo e servito

L assessore Tirelli: «Al Santa Maria peifelto mix di arte e business»

di CRISTINA BELVEDERE

«DAI CONTATTI ai contraitis,
Parola dell’assessore comunale al
Commercio e al Turismo, Alber-
to Tirelli, che traccia un primo bi-
lancio di ‘BuyFood Toscana
2019, evento che ha portato a Sie-
na 50 buyer da tutto il mondo e
50 aziende con 16 Consorzi ¢ As-
sociazioni di tutela. «Si & sempre
disponibili ad accogliere iniziati-
ve come questa — ha detto Tirelli
- Ciascuno dei partecipanti ha
avuto 7 o 8 incontri BZB e ¢’ sta-
to un ottimo riscontro per la vali-
dita dei buyer selezionati dalla Re-
giones. Apprezzata anche la Joca-
tion: «Al Sants Maria della Scala
'8 stata la perfetta contaminazio-

PERFECT MATCHING
Giliberti, Regione Toscana:
«Tra aziende e buyer
gradimento al 75-80%>»

ne tra eccellenze artistiche e ga-
stronormiche - ha sottolineato I'as-
sessore —. L'ex Spedale & una vetri-
na che si presta ad accogliere in
contemporanea una molteplicita
dieventi, perché ha ospitato ‘Buy-
Food Toscana’ nel pieno della sta-
gione turistica, Con gli spazi at-
tuali e quelli che verranno recupe-
rati in futuro — continua Tirelli —
il Santa Maria della Scala si preste-
rd sempte pilt a essere un polo di
attrazione culturale, artistica e,
perché no, economican.

La vetrina internazionale dedica-
ta ai prodotti Dop, Igp e Agriqua-
liza della regione ha dato lustro an-
che alle eccellenze senesi: grande

stccesso € stato ottenuto da Pan-

forte e Ricciarelli, mentre ieri una
quarantina di buyer, provenienti
da Australia, Brasile, Canada, Co-
rea del Sud, Emirati Arabi, Giap-
pone, Hong Kong, Israele, Russa
e Stati Uniti, ha potuto conoscere
di persona l'olio evo Chianti Clas-
sico, il pecorinoe toscano, il pro-
sciutto toscano e la finoechiona
Dop e Igp, durante il tour a Rad-
da in Chianti promosso dalla Ca-
mera di commercio di Siena e
Arezzo.

SODDISFATTO dei risultati di
‘BuyFood Toscana 2019° anche
Gennaro Giliberti, dirigente del
settore Agricoltum della Regione,
in prima linea per 'organizzazio-
ne dell’evento: «Siamo di fronte a
un dato sorprendente: sia le azien-
de sia i buyer hanno espresso una
percentuale del 75-80% di perfect
matching, cioé di preferenze reci-
proche. Siamo di fronte a numeri
superiori a quelli di ‘BuyWine’,
iniziativa che si svolge da una de-
cina di annia Firenze: non spera-
vama certo in un risultato simile.
Quanto poi 2l livello di soddisfa-
zione, gra.«'le a un follow up imme-
diato tra i partecipanti a ‘Buy-
Food’, il dato & molto positivo so-
pratrutto da parte delle aziende
che non erano abituate a contatti
con cosl tante realtd internaziona-
lir. Giliberti non ha dubbi: «Il
brand Toscana & evocativo di per
sé. Avvieremo un ragionamento
sulla prossima edizione dell’ini-
ziativa per capire se renderla itine-
rante o stanziale. Nel settore del
food, infatti, ogni realtd & diversa
eva valorizzatan.

La Sala Italo Calvino ha ospitato ‘BuyFood Toscana 2019

TUTTIA CENA
Piatti tipici

in 31 ristoranti
‘BuyFood Toscana 2019
continua fino a oggi con il
Fuori BuyFood, iniziativa
alla guale 31 ristoranti in
citta hanno aderito, propo-
nendo menii a tema con i
prodotti Dop, Igp e Agri-
qualith della regione e, in
particolare, del territorio
senese.

LINIZIATIVA

Cooking Show
a Radda in Chianti

PICI e sformatino di Pecorino: ¢c-
co cosa i 34 buyer arrivati da mitto
il mondo hanno cucinato durante
il tour di ieri a Radda in Chianti.
Tra i paesi di provenienza dei
buyer anche molti da fuori Eur-
pa. Sono arrivati alla scoperta del
territorio senese da Australia, Bra-
sile, Canada, Corea del Sud, Emi-
rati Arabi, Giappone, Hong
Kong, Israele, Russa e Stati Uniii.
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Alberto Tirelli

«L'ex Spedale é una vetrina
che si presta ad accogliere
in contemporanea pit eventi,
perché ha ospitato ‘BuyFood
Toscana’ nel pieno della
stagione turistica. Il Santa
Maria della Scala si prestera
sempre piu a essere un polo
di attrazione culturale,
artistica ed economica»,

Marco Remaschi

«Abbiamo riunito buyer
provenienti da America ed
Europa ma anche da Africa e
Asia che possono
rappresentare nuovi shocchi
commerciali e nuave

opportunita. Dobbiamo
crescere e possiamo farlo
grazie alla collaborazione
trai Consorzi»
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A Siena

Oggi i locali che hanno aderito offrono piatti con prodotti dop e igp
Fuori Buyfood in 31 ristoranti

SIENA

B Buyfood l'oscana 2019 si &
concluso venerdi al Sanla Ma-
ria della Scala, oggi & il tumo
del Fuori Buyfood: 31 ristoranti
aSiena hanno aderito all'inizia-
tiva e propongono mentu a te-
ima con i prodotti dop, igp e

agriqualita della regione. An-
che questa manifestazione & or-
ganizzala dalla Regione Tosca-
na in collaborazione con Pro-
motirenze (azienda speciale
della Camera di Commercio di
Tirenze), la Fondazione Quali-
vita, il Comune di Siena e Vemwi-
na l'oscana.

ECONOMIA

L
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‘Buy food’, in vetrina eccellenze e tradizioni

Da tutto il mondo cd Santa Maria della Scala per i grandi cibi della Toscana

di SIMONA SASSETTI

BIGLIETTI da visita a portata
di mano e occhi solo per i prodot-
ti Dop, Igp e Agriqualita. A fare
da cornice alla prima edizione di
BuyFood Toscana, olre alla bel-
lezza di Palazzo Squarcialupi, &
stata la consapevolezza diaver in-
dirizzato con successo linteresse
di ogni angolo del pianeta verso
la Toscana e i suoi prodotti. Cin-
quanta buyer da rutto il mondo si
sono, infatti, dati appuntamento

IL PRESTIGIO

Polo museale sede

di un evento straordinario
«Va sostenuto U'export»

per incontri B2B con Consorzi,
aziende ¢ Associazioni di tutela.
Fin dalle prime ore del martino
Pinvasione al Santa Maria della
Scala & stata sotto gli occhi di tut-
ti, anche dello stesso assessore Al-
berto Tirelli. «Volevamo far di-
ventare il Santa Maria della Scala
una vetrina delle eccelienze della
Toscana - afferma —e ci siamo riu-
sciti. Vedere il polo museale pie-

Los_how cooking
con Juls’ Kitchen
Poi gli incontri

Spazio anche allo

show-cooking condotto da r
Giulia Scarpaleggia, in arte

Juls’ Kitchen. Nel
pameriggio i riflettori si
sono rivolti su una serie di
incontri B2B tra aziende e

LE DEGUSTAZIONI Un momento dell'evento

no di persone, e non solo per la
sue attivitd artistiche, ci rende or-
gogliosin.

ADINCONTRARE i rappresen-
tanti delle realtd produttive del
territorio gli stakeholder € i
buyer, anche l'assessore regionale
all’agricoltura Marco Remaschi.
«La Toscana & term di eccellenza
—afferma — ma questa deve essere

sempre di pin valorizzata a livello
mondiale. Per guesto abbiamo da-
10 spazio a buyer provenienti da
tutto il mondo. La curiosita “mor-
bosa” dell’ America, dell’Europa,
dei paesi africani e asiatici ha valo-
rizzato e valorizzera i nostri pro-
dotti, Adesso resta solo una batta-
glia: far aumentare le quantita
prodotte. La qualita in quantita li-
mitate non & piu sufficiente per

questi grandi mercatis,

MA LA QUALITA ¢ fatta anche
da persone che mettono a disposi-
zione del territorio la loro compe-
tenza, la loro sapienza e la loro
passione. Passione che da sola
non &, pero, sufficiente, come ha
voluto ricordare Mauro Rosati, di-
rettore generale della Fondazione
Qualivita, «C'¢ bisogno di dare
una mano in maniera concreta
all’export dell’agroalimentare del
Dop e Igp, che non ha lo stesso
passo del mondo vitivinicolo, per
questo — afferma Rosati - Buy
Food servird a fare da trampolino
di lancio ai nostri prodotti di ec-
cellenzas. Llevento ha acceso,
dungque, 1 riflettori sui prodotti e
le qualiti locali, ma la luce haillu-
minato intera cittd. Fino a doma-
ni, infatti, 1 ristoranti aderenti al-
le due associazioni di categoria Fi-
pe Canfcommercio e Confesercen-
ti offriranno degustazioni e spe-
ciali menu a tema, mentre con il
“Fuori BuyFood” ci sari spazio
per gli eventi collaterali che guide-
ranno turisti e residenti in un
viaggio nel gusto toscano.

FRANCESCO SEGHI

4

Francesco Seghi, direttore del
Consorzio di tutela della Finocchiona
IGP: «E’ fondamentale farci conoscere

FABIO VIANI

Fabio Viani, presidente Consorzio
Prosciutto Toscano: «Abbiamo
mostrato ai buyer la Toscana e le sue

buyer. Appuntamenti per
creare opportunita di
business mirate, che hanno
gia generato dati positivi.

ricchezze gastronomiche. Un
Consorzio come il nostro ha sempre
bisogno di restare nelle eccellenze».

sempre di piil nei mercati per
esportare le nostre straordinarie
eccellenzen,

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatarie, non riproducibile.
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«L’esperienza di BuyFood la Silvia Fiorentini, responsabile

ripeteremo sicuramente, ma da comunicazione Vini e Olio Chianti
domani dovremo fare un’analisi Classico: «Quella che offre Siena con
attenta di quello che sara successo, E il suo meraviglioso patrimonio &
capire se dai contatti si passera ai davvero un’occasione unica per i
contratti». produttori».

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile,
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inangurazione all'interna del Santa Maria
della Scala, sonostate lerd al centro dell'at-
tenzione degli appassionati di agroalimen-
tare. 8i esvolta ledizione Zero di Buylood,
ally presenza delle autoriti locali ¢ regio-
nali e di molt buyers glund da wio il mon-
do per apprezzare [e veeellenze pustione-
miche della Reglone. 1 prodot senes han-
no dimestrato di essere 3 venici nazionall

e di ereare introiti con le loro gualiti.
= gllapaghne Be

SIENA 1 mossiere Ambrosione
Bilancio positivo e progetti # Siena. ¢ la sua sala convegni diveceme  “Chigmata che mi onora”

SIENA

B Pler Panln Fiorenzani,
ex assessore comunale di
Siena, & state derubaio nel
puliman che da Romalo sia-
variporande in ciuk E' ac-
cadule qualche giomo fa.
Tpnod banno settn al po-
polare polittco del Partito
democratles Vanello in aro
massiccio della sun onie-
damentre stava dormendn,
Aveva parlecipato sin dalla
maitina a un eventn nella
Capitale in qualita di presi-
dente  dell'Associizione
pensianall esannriali  del
Mante del Paschi. Una gior-
nata estenuante per I'i2en.
ne Florensand, che hacedu
10 alla sianchesa: "Me ne
sono accorg prima di ad-
dormemarmi guands sono
andato a togllermels, Non
c'era piti. T giotne dopo so-
ne andaio dalla epmpagnia
dell’autnbus. T pesenale
mi ha dotta che simazioni
simill erano gih aceaduie.
Ho presentaio una denun-
cli al carablnieri™ ha deun
I'ex assassone,

=* i paging JBlanchl

Spacciatore seriale
finisce agli arresti
per residuo di pena

SIEMA

BE La Polizia ha rintraccia-
1o ed arresialo wno spaccis-
lore serale per un resicuo
dl pena, SEramadi un sene-
seche nel 2016 venne ples-
cato com pll stupefacenti
per guesto condnnnaio dal
rimenale di Grossetn, Scon.
teri 4 mesi ai domielliarl.
=3 1 ging &

P e—.
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I convegno al Santa Maria sulle eccellenze toscane ha richiamato appassionati da tutto il mondo e ha incoronato i gioielli senesi

Ricciarelli e panforte, produzione in forte aumento

SIENA

I Siena, e la sua sala convegni direcente
inaugurazione all’interno del Santa Maria
della Scala, sono state ieri al centro dell’at-
tenzione degli appassionati di agroalimen-
tare. 5i ¢ svolta 'edizione Zero di Buyfood,
alla presenza delle autorita locali e regio-
nali e di molt buyers giunti da tutto il mon-
do per apprezzare le eccellenze gastrono-
miche dellaRegione. I prodotti senesi han-
no dimostrato di essere ai vertici nazionall
e di creare introiti con le loro qualita.

= allepagineBe 8

| vini sono il prodotto pitl conosciuto e sono autentiche star del web
ma importanti introiti arrivano anche dalla carne, dall’olio e dai dolci

| tesori del palato
collocano Siena
al vertici nazionali

SIENA venienti dai 5 continenti, enti promotori di Buyfood dell'agroalimentare a indi-
e alla stampa di settore. Toscana 2018, secondo cazione geografica. Il terri-

¥ Siena pud gonfiare il Un'occasione per presen- cui,_ tra giugno_zpw € f?b,'
pel‘to pe‘r essere diventata Larsiﬂ.ln]eglin; 'pel‘ l'icnl'dﬂ- bla‘lo 2019, V“ll C[Llall J.].
una vetrina delle eccellen- Te e rafforzare il valore del Chianti dop, Chianti Clas-
ze agroalimentari tosca- ~Made in Toscana” sico dop, Brunello di Man-
ne. L'edizione zero di Buy- Quando si parla di Siena, talcino dop e Nobile di
food, alter ego del Buywi- i tende ad associarla alle Montepulciano dop han-
ne, ha avuto come scena- BCCEH&I’IZC V‘itiV‘iniCCllc no ottenuto quasi 20m113
{in ]a Nuova e maestosa sa- C]]e, Cﬂsi come il PEI.!.]O, j_ menzinni Sui SOClal net-
la congressi al settimo li- Ci.pl.'eSSi dellaVald’Orcia e Wﬂl’k, la maggiﬂl' Parte dei
vello del complesso mu- I’Abbazia di San Galgano, qualiprovenienti dall' este-
seale del Santa Maria del- larendono nota in ogni do- 0.

la Scala. E cosl 16 prodotti ve. Per rendersi conto di Ospitando l'edizione zero
a indicazione geografica quanto queste siano famo- del Buyfood Toscana, la
toscani ei Consorz di tute- 58 basta analizzare irisul- citta del Palio ha pero ri-
la sono stati protagonisti tati della ricerca Web dop marcato la propria impor-
per un giorno, davanti a realizzata da Fondazione tanza anche sullo scac-

torio senese & infatti rico-
nosciuto come zona di
produzione all'interna dei
disciplinari di 17 prodotti
food tra dop e igp, i quali,
secondo il Rapporto
Ismea Qualivita 2018, han-
no creato, sul territorio,
un valore pari a 23,7 milio-
ni di euro.

Per quanto riguardai pro-
dotti a base di carne, Sie-
nasi posiziona diciassette-
sima in Italia per 'impatto
economico sul territorio:
la produzione di prosciut-
to toscano dop, mortadel-

Ritzglio stampa ad uso esdusiva del destinatario, non riproducibile,
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laigp, inocchionaigp e sa-
lamino cacciatore dop,
nel 2017, ha portato nella
nosira provincia oltre 12,9
milioni di euro. Anche
'olic rappresenta un pic-
colo tesoretto per le cam-
pagne senesi. Tre le indica-
zioni geografiche presen-
ti: Olio toscano igp, Terre
diSiena dop e Chiant clas-
sico dop, che permettono
a Siena, con 2,2 milioni di
euro di conquistare 1'undi-
cesima posizione nella

classifica delle province
italiane. Anche la carne
fresca di indicazione geo-
grafica, intesa nelle forme
di agnello del centro Italia
dop e vitellone bianco
dell'Appennino centrale
igp (la chianina, per inten-
dersi} da un'importante
apporto all’economia loca-
le con 2,9 milioni di euro.
Oltre ai soliti noti perd la
tradizione senese mette a
disposizione dell'econo-
mia locale anche altre im-
portanti risorse. E' questo
il caso del panforte igp e
dei ricciarelli igp, i quali
hanno conosciuto nel giro
di appena un anno una
crescita di produzione ri-
spettivamente dell’83% e
del 162%. Una realti, quel-
la dei dolci tipici senesi,
su cui l'amministrazione
comunale stessa ha dimo-
strato lo scorso aprile di
voler inveslire con I'orga-
nizzazione  dell’'evento
"Dolci, dolcezze e moto-
1i”, allestito nella magnifi-
ca cornice di Piazza del
Campo.

Ma oltre all'impatto eco-

causa dello spostamento
dalle campagne alle citta.
Entrambe, perd, adesso
godono di una sorta di se-
conda giovinezza grazie al
sempte maggiore approc-
cio del consumalore verso
la qualita e il naturale.
Il tesore di Siena resla
quindi ancora il vino, ma
il Buyfood Toscana accen-
de i riflettori verso nuove,
possibili rotte destinate a
porlare lontano.

B.D.

nomico, le indicazioni geo-

grafiche hanna un'impor- |

tanza nel mantenimento

della tradizione, del terri- | |~

torio e della biodiversita. -

E' questo il caso della cin-
ta senese e della chianina,
duerazze fortemente lega-
te alla storia della provin-
cia (non a caso, alcuni
esemplari sono presenti
nell’Allegoria del Buongo-
verno di Ambroegio Loren-
zetti e sulla facciata del
Duomo di Siena), ma han-
no rischiato l'estinzione a

Santa Maria della Scala
softo i riflettori Nella sala lialo

Calvino ieri si & svolla 'edizione zero
di Buyfood Toscana

Il Santa Maria

capitale del gusto

Un progresso
impressionante

In un anno il panforte
ha avuto una crescita
di produzione dell’83%
e i ricciarelli del 162%

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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L’assessore regionale all'agricoltura: “Credo molto in questa iniziativa”

Remaschi: “Con la collaborazione dei Consorzi
possiamo creare nuovi sbocchi e opportunita”

SIENA

B Tra le autorita che han-
no preso la parola, ieri nel
corso di Buyfood Toscana
al Santa Maria della Scala,
c’e anche L'assessore regio-
nale all'agricoltura Marco
Remaschi, che nell’occasio-
ne ha incontrato sia i rap-
presentanti delle realta pro-
duttive del
territorio
che stake-
holder e
buyer.

“La Tosca-
na - ha sot-
tolineato - vanta ben 31 tra
dop e igp, quindi & natura-
le pensare di valorizzarle fa-
cendo rete, costruendo del-
le sinergie che ¢i possono
aiutare a conquistare nuo-
vi mercati. Abbiamo riuni-
to buyer provenienti da tut-
to il mondo, non solo
dall’America ¢ dall’Euro-
pd, ma anche da paesi afri-
cani e asiatici che possono
rappresentare nuovi shoc-
chi commerciali e nuove
opportunitd. Abbiamao biso-
gno di crescere e possiamo
farlo costruendo collabora-

zione tra i Consorzi. Credo
molto in questa iniziativa,
che sono certo potra cresce-
re in maniera esponenzia-
le".

L'assessore ha inoltre sotto-
lineato il ruolo fondamen-
tale e trasversale dell'agri-
coltura nella regione. "Nel
mondo, la Toscana & sino-
nimo di bellezze artistiche

Due studentesse in gamba

Ospiti d’onore le vincitrici
del concorso Dulcis in primis

e paesaggio, ma qui fare
agricoltura non vuol dire
solo produrre alimenti, ma
salvaguardare un territo-
rio, incentivare il turismo,
il sociale, un’economia in-
dotta spesso pilt forte della
produzione della materia
prima. Ci vantiama di fare
produzioni agroalimentari
di grande qualita e di porta-
re compratori internaziona-
li direttamente nelle azien-
de e sul territorio, tutte co-
se che dimaostrano che vie-
ne capito davvero il valore
aggiunto del nostro lavo-

»

o .

GIGVANI TALENTI
leri al Santa Maria della
Scala erano presenti anche
due studentesse dell’istitu-
to professionale Datini di
Prato, risultate vincitrici
nel concorso regionale Dul-
cis in primis con la ricetta
“Prato contemporanea” a
base di cantuccini. A chia-
marle al proprio stand & sta-
ta Assocantuccini, dove so-
no state protagoniste delle
sessioni di presentazione
delle dop e igp toscane ai
giornalisti italiani ed esteri.
S.M.

08-06-2019
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I numeri La citta del Palio ha ottenuto I'edizione zero grazie alla sala Calvino

Il mercato alimentare in Toscana
porta nelle casse 130 milioni ’'anno

SIENA

BN Sono 53 i buyer provenienti da
varie parti d'Europa e del mondo
che si sono ritrovati ieri a Siena, al
Santa Maria della Scala, nellarinno-
vata sala Italo Calvino, che ha ospi-
tato la prima edizione della manife-
stazione Buyfood Toscana, Un
“evento-zero”, nato a seguito del
successo avuto e riscosso dal Buywi-
ne, che ha convinto la Regione ad
organizzare un momento d'incon-
tro dedicato anche al grande cibo
del territorio. Un'eccellenza tosca-
na, naturalmente, che attira erichia-
ma persone nel nostro territorio sia
per fini turistici che commerciali,
L'amministrazione senese ha cerca-
to di portare proprio a Siena questa
prima edizione del Buyfood, e ci &
riuscita giocando la carta della sala
congtessi appena predisposta per
dare vita a convegni ed eventi che
possanao ospitare olire trecento per-
sone. Cosi la velrina internazionale
del cibo toscano si & tenuta proprio
nella citta del Palio.

Un bel rsultalo, anche perché
I'evento va a riportare 1'attenzione
su un luogo importante della citty
che per troppi anni & rimasto chiuso
ed inutilizzato. L'appuntamento &
stato realmente internazionale, i

g

Degustazioni Parte integrante dell'eventn

buyer provenivano infatti dai “quat-
tro angoli” del pianeta: Australia,
Brasile, Canada, Corea del Sud, Emi-
rati Arabi, Giappone, Hong Kong,
Israele, Russia, Stati Uniti d’Ameri-
ca.

| DATI

Seconda i dati Ismea elaborati per
Buylood Toscana 2019, il valore del-
le eccellenze alimentari regionali &
di 111 milioni di euro ogni anno. Se

vi aggiungiamo anche il settore pa-
netteria e pasticceria, il dato sale fi-
no ai 130 milioni di euro annui. La
provincia toscana che ricava il mag-
gior valore dai prodotti con indica-
zioni geografiche e denominazioni
di origine & quella grossetana con
35 milioni di euro ogni dodici mesi.
Siena & seconda: nel senese grazie
alle eccellenze alimentari arrivano
24 milioni di euro all'anno. Segue
Arezzo con 18 milioni. 11 settore
agroalimentare toscano genera
complessivamente un valore ag-
giunto di 3,5 miliardi di euro impie-
gando circa 74mila persone.
Il maggior mercato per la vendita
rimane quello degli Stati Uniti
d’America, che "assorbono” il 38%
delle esportazioni; la quota della
Germania ¢ pari al 21%, il 13% dei
prodotti alimentari di eccellenza
vengono venduti nel Regno Unito, il
5% nel Canada e il 3% in Giappone.
A tutto questo vanno poi aggiunti i
grandiosi dati del vino toscano e ita-
liano. L'intero dato nazionale relati-
vo al settore food & wine dop e igp
vale infatti oltre 15 miliardi di euro.
L'ltalia vanta il primato dei prodotti
riconosciuti a livello europeo nel
food, seguila da PFrancia, Spagna,
Grecia, Portogallo.

Gie.Gr.

]

1 Dot deasm
Fepritiociche rimoe
bl “

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatarlo, non riproducibile.,



pan  08-06-2019

CORRIEREXMSIENA 2

scere dati anco-
ra piit impor-
tanti relativa-
mente alla loro
vendita ed
esportazione
all'estero. Ven-
gono citate le
qualita e le pro-
prieta di questi
prodotti, 1a sto-
riache li ha por-
tati ad essere
come oggi li vediamo e conasciamo. 1 tutto di
fronte a buyer molto attenti ed interessati. Alcu-
ni video mostrano come vengono realizzati alcu-
ni dolci tipici senesi e toscani, si parla di panfor-
te e di cantuccini.

“Oltre un centinaio di persone - rilancia I’asses-
sore Tirelli - hanno dormito negli alberghi sene-
si grazie a questo evento. Al tempo stesso, inol-
tre, la sala Italo Calvino conferma e vede concre-
tizzarsi la sua vocazione. Rendere vivo questo
luoge significa riappropriarsene”.

La promozione delle eccellenze agroalimentari
si svolge, naturalmente, anche attraverso la de-
gustazione. Ed ecco che, durante le presentazio-
ni e le spiegazioni, alcuni camerieri passano tra
i banchi e le sedie, dove si trovano i buyer inter-
nazionali, per far provare e far gustare loro i
prodolt. L'esperienza, del resto, vale piit di mil-
le parole o immagini.

L'assessore: “Un centinaio di persone negli alberghi”

Tirelli: “Un evento che coniuga
['aspetto turistico e lavorativo”

Il sindaco De Mossi Anche lui, come I'assessore Tirell, era presente
al Santa Maria della Scala per il convegno Buyfood

di Gennara Groppa
SIENA

B L’evento Buyfood & senza dubbio una sorta
di paradiso per i buyer internazionali, ma oltre
aloro sono arrivati a Siena anche i president! di
vari consorzi Igp di prodotti di alta qualita.

11 Comune di Siena ha ospitato tutti gia dalla
serata di giovedi, quando si & svolta una cena di
incontro che @ stata allestita nel rione del Dra-
go, dopo aver sentito l'opinione in merito del
Magistrato delle Contrade. “Gia in quel frangen-
te - spiega l'assessore cornunale al turismo Al-
berto Tirelli - si & creato un bel contatto, & stato
subito un momento molto positivo. In questa
inizialiva si coniugano l'aspetto convegnistico e
quello lavorativo, con nuove possibilita che si
aprono per i nostri prodotti”.

Infatii nella sa-
la Calvino si
parla di carne

chianina, di cin-

ta senese, an- B rerearn alimentiec in To
g parta medle case (1 milion

che di acqua

della Toscana e

di tutti quei
prodotti  che
POSSONO CONo-
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A Siena BuyFood Toscana, prodotti col marchio

e
-

Consorzio Pane
Toscano DOP

Partita a Siena la prima edizione
diBuyFood Toscana, vetrina
internazionale dedicata ai
prodotti Dop, Igp e Agriqualita,
Nel complesso diSanta Maria
della Scala 50 i buyer da tuttoil
mondo, Finc a domani 31
ristoranti (di cui 8 del progetto
Vetrina Toscana) aderenti a Fipe
Confcommercio e Confesercenti
offriranno degustazionie
speciali menu. Cinquele
categorie di prodotti
protagonisti a BuyFood Toscana
2019: formagagi, latte e derivati,
olio extra vergine d’oliva, pani,
dolci e farine, prodotti vegetali,
salumi e carni fresche,

|
|
|

Citiemo

Pisino
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IPROTAGONISTI «NDISPENSABILE FARE SINERGIA CON GLI ENTI E CON LA REGIONE»

I Consorzi di tutela sono in prima linea

SEDICI Consorzi di tutela e cinquanta azien-
de produttrici di eccellenze agroalimentari
della Toscanasi sono dati appuntamento a Sie-
na in occasione della prima edizione di Buy
Food Toscana, «Eventi come questi sono fon-
damentali per la promozione dei nostri pro-
dotti Dop e Igpw, alferma Giovanni Cannas, di-
rettore del Consorzio di Tutela del Pecorino
delle Balze Volterrane DOP, Francesco Seghi
direttore del Consorzio di tutela della Finoc-

chiona IGP, aggiunge: «Una vetrina fonda-
mentale, ma anche un momento per fare siner-
gia con gli enti e con ls Regiones. In mostm
prodotti che, attraversando secoli di storia, so-
no arrivatia Siena di fronte a stampa, stakehol-
der e 30 buyer internazionali provenienti da
tutto il mondo. «C'¢ sempre pili attenzione
per i prodotii di qualiti — afferma Silvia Fio-
rentini, responsabile comunicazione Vini e
Olio Chianti Classico —ed & per questo che sia-

mo molto contenti di essere guin. L’ides di
portare avanti anche il BuyFood & nata, infat-
ti, proprio dal successo del Buy Wine 2019,
«Stavamo aspettando con ansia questo ewnto
— afferma anche il presidente Consorzio Pro-
sciutto Toscano, Fabio Viani - perché un con-
sorzio come il nostro, che & gia inseriro nel cir-
cuito commerciale internazionale, ha sempre
bisogno di fare promozione. Un Consorzio
non desidera altros.

Simona Sassetti

T cewas mARS AL

LACITTA" E GLI EVENTI
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EVENTO A SIENA

[l pecorino delle Balze
in vetrina al BuyFood

VOLTERRA. 1l pecorino delle
Balze volterrane e 1 suoi pro-
duttori saranno protagonisti
aSienaperla prima edizione
di BuyFood Toscana, vetrina
internazionale dedicata ai
prodottiDop, Igpe Agriquali-
tadellaregione, veri e propri
ambasciatoridel gusio tosca-
no in Italia e all'estero. Oltre
50 i buyer attesi da tutto il
mondonel Cornplessodi San-
ta Maria della Scala, presti-
giosa location che ospita l'e-

vento (riservato esclusiva-
mente agli addetti ai lavori,
buyer e stampa). La giornata
di oggi si snoda secondo un
fitto calendario di appunta-
menti che vedra i buyer inte-
ragire con le 50 aziende pre-
senti insieme ai 16 Consorzi
e Associazioni di tutela. Pre-
visti momenti di approfondi-
mento che vedranno la pre-
sentazione di ricerche esclu-
sive e il talk show condotto
daLuisannaMesseri. —

e
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SEGGIANO IL PRESIDENTE LUCIANO GIGLIOTTI: «UNA VETRINA UNICA, ESTREMAMENTE IMPORTANTE»

Consorzio dell’olio dop al Buy Food Toscana

UN ANNO ricco di appuntamenti, eventi, de-
gustazioni e decisivi passi in avanti. Il Consor-
zio dell’Qlio Extravergine d’Oliva Seggiano
Dop si guarda indietro per prendere la 1incor-
sa e spingersi in avanti con otiimismo.

Lffettivamente per il giovane consorzio amia-
tino, che tutela e promuove uno dei quattro
Qi dop toscani di attivita, tra la fine del 2018
e l'inizio del 2019 le ha messe in campo molfe.
Oggi rappresenta "Amiata di qualita insieme

all’ Associazione per la valorizzazione della ca-
stagna del Monte Amiata Igp alla prima edi-
zione del BuyFood Toscana, che si svolgera
nelle splendide sale del Santa Maria della Sca-
la di Siena.

«Partecipare 2 questa importante vetrina —
commenta il presidente del Consorzio, Lucia-
no Gigliotti — per noi vuol dire avere la possibi-
lit di interfaceiarsi con un ambiente estrema-
mente interessante. La giornata evento di do-

mani (oggi per chi legge) dedicata al meglio
dei prodotti agmahmenmn Dop, Igp e Agri-
qualitd della Toscana & un’importante vetri-
nas,
Obiettiva centrale del Consorzio & quello di
promuovere e tutelare a la famosa cultivar di
Olivastra Seggianese del Monte Amiata & pro-
mucvere e far conoscers, anche oltre i confini
nazionali questo pmdono agroalimentare
amiatino di qualita,

N.C.

Lestate di Magliano ha preso il via

e e

e
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Sapori unici, ’eccellenza toscana e servita
Siena, prima edizione di BuyFood: vetrina globale dei prodotti Dop, Igp e Agriqualita

i

.
i

GIRO D’AFFARI
Cinquanta buyers da tutto
il mondo. Filo diretto

con consorzi e associazioni

Produzione

R

130 milioni

It valore delle Dop e Igp
regionali del food e di 111
milioni di euro, senza
panetteria e pasticceria, con

Santa Maria della Scala in un fitto
calendario di appuntamenti che li
vedri interagire con le 50 aziende
presenti insieme ai 16 Consorzi e
Associazioni di tutela, Previsti an-
che momenti di approfondimento
come la presentazione di ricerche
esclusive e il talk show condotto
da Luisanna Messeri dedicato ai
Consorzi e ai loro prodotti, inter-
pretati da chef e originali testimo-
nial. L'edizione zero di BuyFood
Toscana & organizzata dalla Regio-
ne Toscana con PromoFirenze,
azienda speciale della Camera di
Commercio di Firenze, il Comu-
ne di Siena e la Fondazione Quali-
vita. L’evento si avvale della siner-
gia di Vetrina Toscana, il progetto
di Regione e Unioncamere Tosca-

euro. La regione ha 16 Dop e 15
Igp, che la pongono al primo po-
sto insieme al Veneto per numero
di riconoscimenti, sommate alle
58 Dop e Igp dei vini, le valgono
il primo posto in Italia. A livello
di singola provincia toscana, la
pill importante in termini di indi-
cazioni geografiche e denomina-
zioni di origine toscane del food &
Grosseto con 35 milioni di euro,
seguita da Siena con 24 milioni e
Arezzo con 18. L'export delle in-
dicazioni geografiche ha un valo-
re totale stimato di quasi 50 milio-
ni di euro e i principali mercati di
destinazione sono Usa (38%), Ger-
mania (21%), Gran Bretagna
(13%), Canada (5%) e Giappone
(3%): queste destinazioni copro-

le quali sale a 130 milioni na che promuove ristoranti e bot-  no I'80% dell’export.
p— teghe che utilizzano prodotti tipi-  L’assessore regionale all’Agricol-
Cristina Belvedere ci del territorio toscano. tura, Marco i, non

HS|ENA

Cl SIAMO: debutta oggi a Siena
'edizione “zero’ di BuyFood To-
scana, vetrina internazionale dedi-
cata ai prodotti Dop, Igp e Agri-
qualita della regione, che si con-
cluderd domenica. Olwre 50 i
buyer attesi da tutto il mondo al

T

In prima fila alla rassegna

il pecorino toscano Dop

@i Toscana Vol ie

LA CANDIDATURA di Siena a ca-
pitale toscana dell’agroalimentare
Tappresenta Una vera scommessa:
il valore delle Dop e Igf: regionali
del food & paria 111 milioni di eu-

ro, escludendo il comparto panet-
teria ¢ pasticceria_che potrebbe
portare il totale a 130 milioni di

| cantucci toscani Igp sono
tra i prodotti piu apprezzati

ECONQOMIA - AGRICOLTURA

dubbi: «L’iniziativa nasce forte
della convinzione della tradizio-
ne toscana e della qualita del no-
stro agroalimentare. Viene orga-
nizzata non a caso a Siena per raf-
forzare un’idea nella quale la To-
scana vuole innovare.(buesto per-

corso porterd vantaggi importanti
a tutto il settores.

L'olio extravergine di oliva @
uno dei prodotti d'eccellenza
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Fino 2 domenica le Specialita regionali entrano nei menu i 31 ristorant in citt3, domani j tour organizzal
dalle Camere di Commercio alla scoperta de territori che danno ariging ai prodott in degustazione

Buyfood Toscana: buyer da tutto il mondo

per conoscere Dop, Igp e agriqualita

e

i Toscana Vil

SIENA

B Tutto pronto a Siena
per la prima edizione di
BuyFood Toscana, vetrina
internazionale dedicata al
prodotti Dop, Igp e Agriqua-
lita della regione, veri e pro-
pri ambasciatori del gusto
toscano in Italia e all'este-
ro, Oltre 501 buyer attesi da
tutto il mondo nel Comples-
so di Santa Maria della Sca-
la, prestigiosa location che
ospita l'evento (riservato
esclusivamente agli addetti
ai lavori, buyer e stampa).
La giornata si snoda secon-
do un fitto calendario di ap-
puntamenti che vedra i
buyer interagire con le 50
aziende present insieme ai
16 Consorzi e Associazioni
di tutela. Previsti anche mo-
menti di approfondimento
che vedranno la presenta-
zione di ricerche esclusive
e il talk show condotto da
Luisanna Messeri che avra
per protagonisti i consorzi
e iloro prodotti, interpreta-
ti da chef e originali testi-
maonial, L'edizione zero di
BuyFood Toscana & orga-
nizzata dalla Regione To-
scana in cnﬂaimrazione
con PromoFirenze, azien-
da speciale della Camera di
Commercio di Firenze, gra-
zie alla collaborazione del
Comune di Siena e al sup-
porto della Fondazione

Qualivita. L'evento si avva-
le della sinergia di Vetrina
Toscana, il progetto di Re-

gione e Unioncamere To-
scana che promuove risto-
ranti e botteghe che utiliz-
zano prodotti tipici del terri-
torio toscano.

FUORI BUYFOOD

Per 'occasione la citta di
Siena, contagiata dal clima
di BuyFood, propone “Fuo-
ri BuyFood”, un’opportuni-
ta unica dedicata a residen-
ti e turisti di provare piatti
speciali e menu a tema.
Grazie alla collaborazione
di Fipe Confcommercio e
Confesercenti con il coordi-
namento della Fondazione
Qualivita, da venerdi 7 a do-
menica 9 giugno 31 risto-
ranti (di cui 9 del progetta
Vetrina Toscana) aderenti
alle due associazioni di ca-
tegoria offriranno degusta-
zioni e speciali menu con
|'obiettivo di amplificare la
promozione dei prodotd
agroalimentari DOP, 1GP e
Agriqualita della Toscana.
Gli originali piatti proposti,
pensati per accontentare
anche i palati pilt esigenti e
conditi con olio extravergi-
ne Toscano Igp, spaziane
dalla piti classica pappa al
pomodoro a particolari pre-
parazioni a base di Zaffera-
no di San Gimignano Dop,

dal carpaccio di Cinta Sene-
se Dop alla mousse di Fi-
nocchiona Igp con pere ca-
ramellate, T ristoranti ade-
renti saranno riconoscibili
dalla vetrofania del “Fuori
BuyFood”

TOUR DEI BUYER

1l gruppo dei 50 buyer insie-
me ad alcuni giornalisti di
testate nazionali, partecipe-
ranno il giormo successivo,
sabato 8 giugno, a una serie
di tour personalizzati alla
scoperta del territori che
danno origine ai prodotti
in degustazione. Tra le atti-
vith previste una visita alle
Cave di Carrara, con tanto
diescursione in jeep e pran-
zo in cava a base di prodot-
ti tipici locali, dal Lardo di
Colonnata al Miele della Lu-
nigiana e Farina di casta-
gne della Lunigiana; uno
show cooking a Lucca, orga-
nizzato da Scucla Made a
Palazzo Boeeella, in cul sa-
ranno valorizzati Farro del-
la Garfagnana Igp, Farina
di Neccio della Garfagnana
Dop e olio evo Lucca Dop;
una vera e propria cooking
lesson nella Casa del Chian-
ti Classico, a Radda in
Chianti, a partire da olio
evo Chianti Classico, Peco-
rino Toscano, Prosciutto
Toscano e Finocchiona ri-
gorosamente Dop e Igp. I
tour sono organizzati dalle
Camere di Commercio.

ECONOMIA - AGRICOLTURA
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Show cooking Escursioni
Alucea conla Injeeplavisitaell
Scuola Made a pranzo alle cave
Palazzo Boceella di Carrara

Cosa assaggiare Presenze

Dai formaggi Ci saranno anche
alrplio, dolci glornalist d
gsalumi testate nazonali

[ o
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al §. Maria
della Scala

BELVEDERE = Nel Gn e a pagina &

BuyFood Toscana, viaggio tra le eccellenze

1l Santa Maria della Scala ospita la vetrina intermazionale di Dop, Igp e Agriqualita

L’ASSESSORE TIRELLI
«Sara un percorso emozionale
peri50 buyers ei 16 Consorzi
e associazioni di produttori»

0GGI ¢ il giorno di BuyFood To-
scana, vetrina internazionale dedi-
cata ai prodotti Dop, Igp e Agri-
qualitd di Siena e della regione,
ambasciatori del gusto in Italia e
all’estero. Oltre 50 i buyer attesi
da wtto il mondo al Santa Maria
della Scala, che ospita 'evento (ri-
servato esclusivamente agli addet-
ti ai lavori). La giornata si snoda
secondo un fitto calendario di ap-
puntamenti che vedrd i buyer inte-
ragire con le 50 aziende presenti
insieme ai 16 Consorzi e Associa-
zioni di tutela. Previsti anche mo-
menti di approfondimento che ve-
dranno la presentazione di ricer-
che esclusive e il talk show condot-
to da Luisanna Messeri, che avra
per protagonisti i consorzi e i loro
prodotti, interpretati da chefe ori-
ginali testimonial. L’edizione ‘ze-
1o’ di BuyFood Toscana € organiz-
zata dalla Regione Toscana con
PromoFirenze, azienda speciale
della Camera di Commercio di Fi-
renze, il Comune di Siena e la Fon-
dazione Qualivita, L’evento si av-
vale della sinergia di Vetrina To-
scana, il progetto di Regione e
Unioncamere Toscana che pro-
muove ristoranti ¢ botteghe che
utilizzano prodotti tipici del terri-
torio toscano.

«APPENA i buyers sono arrivati
in cirtd e li abbiamo subito resi
protagonisti di un percorso alla
scoperta delle tradizioni e della
cultura di Siena - spiega I'assesso-
re comminale a Commercio e Turi-
smo, Alberto Tirelli —. E’ stata or-

ganizzata per loro una visita guida-
ta al Museo della contrada del Dra-
go che ha aperto le porte agli ospi-
ti per una cena». Ma non finisce
qui: «Proponiamo anche ‘Fuori
BuyFood’, opportunita per resi-
denti e turisti di provare piattispe-
ciali e menu a tema — continua Ti-
relli — Grazie alla collaborazione
di Fipe Confcommercio e Confe-
sercenti con il coordinamento del-
la Fondazione Qualivita, da oggia
domenica 31 ristoranti {(di cui 9
del progetto Vetrina Toscana) ade-
renti alle due associazioni di cate-
goria offriranno degustazioni e
speciali menit con l'obiettivo di
amplificare la promozione dei pro-
dotti agroalimentari Dop, Igp e
Agriqualitd della Toscanaw.
E infine: «Siamo molto soddisfat-
ti per il fatto che gia sulla carta
l'edizione zero’ di BuyFood sta ot-
tenendo un enorme successo — ha
detto I'assessore —. I buyers sono
p1u del previsto, per questo la Re-
gione Toscana ha deciso che Sie-
na ospltem anche la prima edizio-
ne della manifestazione. Tutto cid
in linea con le indicazioni del sin-
daco De Mossi per un utilizzo del
Santa Maria della Scala non solo
come polo museale, ma anche co-
me opportuniti di incontro tra ar-
te e mondo dell’enogastronomiar.
Cristina Belvedere

EOLA NAZIONE
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HMOMITORAEETO KEDTA, ARALIST E REPUTAIIDNE

PRODOTTI TIPICI COINVOLTI ANCHE | RISTORANTI

BuyFood, il valore delle Dop

NON SOLO Santa Maria della Scala, in occasione di BuyFood
Toscana le indicazioni geografiche 1eg1onah interessano tutia
lacitta, E U'intento di Fuon.% Food, iniziativa organizzata dal
Comune, Fondazione Qualivifa in collaborazione con Confe-
sercenti e Confcommercio, che intende coinvolgere gli esercen-
ti senesi all’evento. I ristoratori senesi hanno 'occasione di inse-
rire, o di segnalare, la presenza di almeno un prodotro agroali-
mentare Dop Igp, presente nel proprio ment per entrare a fare
arte della rete FuoriBu Foog Nel pomeriggio di domani,
ondazione Qualivita presenteri i prodotti DOP e IGP tosca-
ni: Mauro Rosati, direttore di Qualivita, presenterd i dati relati-
via 16 prodotti DOP e IGP toscani, seguito su] palco da Luisan-
na Messeri, food blogger e paladina della cucina toscana in tv.

14
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ALSANTA MARIA

Venerdi sbarca
Buyfood Toscana

CINQUANTA aziende e
16 Consorzi di tutela vener-
dial Santa Maria della Sca-
la, per la prima edizione di
‘Buyfood Toscana’, giorna-
ta evenio dedicata a far co-
noscere il meglio dei pro-
dotti agroalimentari Dop,
Igp e Agriqualita. Una ve-
trina internazionale del gu-
sto made in Tuscany.

20
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A Siena il 7 giugno

BuyFood mette in mostra
le eccellenze toscane

Pecorini e olii extravergini, cantuic-
¢i, pane, panforte e ricciarelli, orzo
tostato e farro, prosciutto, finocchio-
na e vitellone bianco, pasta secca e
ripiena, marroni e castagne, Ta To-
scana conla su 16 Dop e 15 Igp ali-
mentari (vino esclusa). Sono 31 pro-
dotti d'eccellenza - certificati
dall'Unione Europea - che per la pri-
ma volta si mettono in mostra tutti
insieme a BuyFood Toscana, vetrina
internazionale dedicata ai prodotti
Dop, Igp e Agriqualita dellaregione,
inprogramma a Siena venerdL

Sono 501 buyer da tutto il mondo,
di cui una ventina da Paesi extraeu-
ropei, tra cui Australia, Brasile, Ca-
nada, Corea del Sud, Emirat] Arabi,
Giappone, Hong Kong, [sraele, Rus-
sia, Stati Uniti, Cinquanta leaziende
tuscane presenti nel complesso di
Sarita Maria della Scala (piazza Duo-
mo 1 dalle 9.30). Nel pomeriggio, do-
po il seminario della mattina, buyer
e aziende locali si incontreranno in
taceia a faccia B2B sulla base di una
profilazione delle esigenze recipro-
che, gia svolta e che hadatoaltitassi
di“affinita”.

L'evento ériservatoagli addetti ai
lavori, ma per “celebrarlo” da vener-
di7 a domenica 9 giugno i ristoranti
aderenti a Confesercentie Confcom-
mercio offriranmo degustazioni e
mernua tema. Alla prima edizione di
BuyFood Toscana si afflanca cosi il
primo “Fuori BuyFood”, program-

Ibuyer Saranno 50 i compratori stranieri a Siena peri prodoth loscam

ma di eventi collaterali che guidera
turisti e residenti in un viaggio nel
gusto toseano.

Ma quanto vale la Toscana delle
eccellenze agroalimentari? Secon-
do 1 dati Ismea elaborati per Buy-
Food Toscana 2019 il valore & pari a
111 milioni di eure (9% regione d'Ita-
lia), escludendao il comparto (assai ri-
levante) del settore panetteria e pa-
sticceria che, secondouna stima, po-
trebbe portare il totale a 130 milioni
dieuro. A livello di singola provincia
toscana, la piti importante in termi-
ni di valore prodotto in ambito delle

indicazioni geografiche e denomina-
zioni di origine toscane del food (in-
dicate come “IG") risulta essere
Grosseto con 35 milioni di euro, se-
guita da Siena con 24 milioni di euro
e Arezzo con 18 milioni di eurv. Inte-
ressante anche il dato sull’export
delle Ig: ha un valore totale stimato
di quasi 50 milioni di euro. I princi-
pali mercati di destinazione sono
USA (38%), Germania (21%). UK
(13%), Canada (5%) e Giappone (3%).
Queste cinque destinazioni copro-
no 'S80% dell’export totale.

SIPIFRODUZIGNE BISERVATA

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destingtario, non riproducibile.
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Giornata evento per la prima edizione di BuyFood Toscana: saranno presenti 50 aziende e buyer di tiutto il mondo

Al Santa Maria della Scala

SIENA

B Al Santa Maria della
Scala prima edizione di
BuyFood Toscana, la gior-
nata evento dedicata a far
conoscere il meglio dei
prodoti  agroalimentarl
Dap, Igp e Agriqualita del-
la Toscana. Un viaggio a
tappe che percorrerd ideal-
menle tutto il terrilorio re-
gionale, dall’olio extraver-
gine al pane, dal prosciut-
to al pecorino passando al-
la cinta senese e arrivando
poi ai canfucci e ai riccia-
relli. Saranno presenti alla

. TR

1 gustosi riceiarelli Uno dei prodotti senesi conoseluti in tutto il mondo

manifestazione oltre 50
aziende e numerasi buyer
provenienti da tutta il mon-
do insieme ai rappresen-

tanti di 15 Consorzi e Asso-
ciazioni di tutela. L'obietti-
vo di BuyFood & duplice:
ampliare la conoscenza

in mostra il cibo

dei prodatti toscani certifi-
cati e promuoverne la com-
mercializzazione nei paesi
europel ed extraewropei.
BuyFood Toscana 2019, or-
ganizzata dalla Regione To-
scana in collaborazione
con PromoFirenze, azien-
da speciale della Camera
di Commercio di Firenze,
si svolgera venerdi 7 giu-
gno presso il complesso
espositivo di Santa Maria
della Scala grazie alla colla-
borazione  dell’Ammini-
strazione comunale e della
Fondazione Qualivita.
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BuyFood a Siena

La fiera della

qualita

con 1 prodotti tipici

mApagna?

BuyFood, la fiera della qualita

Al Santa Maria, da venerdi a domenica, ['edizione zero della rassegna

E L’EDIZIONE ‘numero zero’,
una sorta di prototipo per valoriz-
are le risorse gastronomiche della
Toscana e al tempo stesso investi-
e in una delle vocazioni storiche
del Senese, quella dei prodorti di
qualira del territorio. Venerdi al
Santa Maria della Scala si terra a
Siena BuyFood Toscana, evento
che in qualche modo era stato pre-
annunciato nella due giorni di
Qualivita a febbraio su «La Tosca-
na delle qualitis.

«In quell’occasione —spiega l'asses-
sore al turismo e commercio Alber-
to Tirelli-si delineo con la Regio-

L'ASSESSORE TIRELLI
«Dopo 'annuncio di febbraio
si alzera il sipario sull'evento
con operatori internazionali

ne questo evento voluto fortissima-
mente a Siena dal sindaco De Mos-
si. Avremo con noi operatori del
settore provenienti da tutto il mon-
do, I'occasione per valorizzare la
nostra ¢ilt e uno dei punti di for-
za dell'economia nostra e di tutta
la regionen.

L'OCCASIONE per riscoprire
che la nostra provincia, oltre a esse-
€ una vera riconosciuta in tutto il
mondo perla produzione di vini, ¢
anche la seconda provincia tosca-

-]
B 10SCANA %

§ @

naper valore prodotto dalle indica-
zioni peografiche e denominazio-
nidiorigine del food (indicate co-
me «IG»), con 24 milioni di euro
dietro ai 35 di Grosseto. Olire la
meta dei 11 milioni di valore com-
plessivo. Proprio la qualitd della
produzione toscana, con le sue 16
Dope Igp (unite alle 58 Dop e Igp
dei vini), ¢ al centro della giornata
di tncontri che si aprim alle 9.30
con i saluti dell'assessore regiona-
le all'agricoltura Marco Remaschi,
del sindaco Luigi De Mossi ¢ del
presidente dells Camera di com-
mercio di Arezzo e Siena Massimo
Guasconi.

Tra presentazioni di ricerche,

show cooking, incontri con la
stampa dedicati «a scoprire dati e
tendenze relarive alla qualita dej
prodotti agroalimentari toscanix,
si annuncia, la giornata prevederd

VIATICO DELLA REGIONE
La provincia senese é seconda
per valore prodotto dalle 16
del cibo, con 24 milioni di euro

anche un calendario di inconrri
tra ‘buyer’ internazionali a azien-
de programmati secondo una sele-
zione personalizzata. Ma I'evento
non vuole restare confinato tra le
mura del Santa Maria della Scala,

LA
VETRINA
Presentata
ieri in
Regione,
BuyFood
Toscana, con
50 espositori

al Santa Maria
perché grazie alla collaborazione
di Fipe Confeommercio ¢ Confe-
sercenti, € il coordinamento della
Fondazione Qualivita, si terri il
primo «Fuori BuyFood», con me-
no speciali ¢ degustazioni offerti
dai ristoranti aderenti alle due as-
sociaziond di categoria. L'evento &
organizzato dalla Regione Tosca-
na insieme a PromoFirenze, azien-
da speciale della Camera di com-
mercio di Firenze, grazie alla colla-
borazione del Comune di Siena e
al supporto della Fondazione Qua-
livita. Al lavore per liniziativa an-
che Verrina Toscana, progetio di
Regione e Unioncamere Toscana
per promuovere rstoranti e botte-
ghe che utilizzano prodotti tipici.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non rlpradudbile.
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Presentata a Firenze la giornata dedicata a far conoscere il meglio dei prodotti agroalimentari dop € igp

Buyfood Toscana al Santa Maria

Venerdi una vetrina internazionale del gusto con 50 aziende e 16 consorzi di tutela

SIENA

I B’ stata battezzata, ie-
ri a Firenze, la nascita uffi-
ciale di Buyfood Tosca-
na, la prima vetrina inter-
nazionale dedicata ai pro-
dotti Dop, Igp e agriquali-
ta dellaregione. Un even-
to organizzato dalla Re-
gione Toscana in collabo-
razione con Promo Firen-
ze, azienda speciale della
Camera di Commercio di
Firenze, grazie alla colla-
borazione del Comune di
Siena e al supporto della
Fondazione  Qualivita,
con la sinergia di Vetrina
toscana, il progetto di Re-
gione e Unioncamete To-
scana che promuove ri-
storanti e botleghe che
utilizzano prodotii tipici
del territorio.

Ad ospitare I'edizione nu-
mero zero della manife-
stazione sara Siena, una
delle citta ai vertici del va-
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lore prodotto in termini
di food&wine in Toscana
e in [talia. Venerdi 7 giu-
gno, nella prestigiosa se-
de del Santa Maria della
Scala, sono allesi non me-
no di50i buyer da tutto il
mondo: una ventina arri-
veranna da Paesi extraeu-
ropei, come Australia,
Brasile, Canada, Caorea
del Sud, Emirati Arabi,
Giappone, Hong Kong,
Israele, Stali Unili. Le
aziende presenti nel Vee-
chio Spedale saranno 50,
insieme ai rappresentan-
ti di 16 fra Consorzi e As-
sociazioni di tutela. Sa-
ranno loro i veri protago-
nisti della giornata. Cin-
que le categorie di pro-
dotti: “lormaggi, latte e
derivati”, rappresentati
dal pecorino delle Balze
volterrane dop e dal peco-
rino toscana dop; “olio
extra vergine d'oliva”,
che avra per alfieri I'alio

exiravergine di oliva
Chianti Classico dap,
I'slio extravergine di oli-
va Seggiano dop, l'olio ex-
travergine di oliva tosca-
no igp; “pani, dolci e fari-
ne”, con i cantucci tosca-
ni igp, il pane toscano
dop, il panforte di Siena
igp e iricciarelli di siena
igp, a cui si aggiungono,
per l'agriqualita, la pasta
secca e ripiena; “prodotti
vegetali”, rappresentati
dal farro della Garfagna-
na igp, dal marrone del
Mugello igp e castagna
Monte Amiata igp, olire
all’orzo tostato agriquali-
ta; “salumi e carni fre-
sche”, presenti in forze
con cinta senese dop, fi-
nocchiona igp, prosciut-
to toscano dop e vitello-
ne bianco dell’Appenni-
no Centrale igp.

Ad aprire i lavori, alle
9.30, saranno i i saluti
dell’assessore regionale

all'agricoltura Marco Re-
maschi, del sindaco di
Siena Luigi De Mossi e
del presidente della Ca-
mera di commercio di
Arezzo e Siena Massimo
Guasconi. A seguire, la
presentazione della ricer-
ca a cura di Cesare Maz-
zetti della Fondazione
Qualivita, e lo show-coo-
king condotto dalla food-
writer Giulia Scarpaleg-
gia, in arte Juls’ Kitchen.
Alle 14.30 & in cartellone
un incontro, aperto an-
che in questo caso dall’as-
sessore Remaschi e dal
sindaco De Mossi, dedi-
calo a scoprire dali e ten-
denze relative alla quali-
ta dei prodaotii agroali-
mentari toscani e alla pre-
sentazione dei prodolli a
marchio dop e igp. L'ap-
puntamento sara condot-
to da Luisanna Messeri,
con la partecipazione di
16 Consorzi di tutela e di
originali testimonial.
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L'eccellenza rurale
inmostraa B_uF!o‘g_d
Largo alla qualita

Giornata-evento dedicata ai
rodotti Dop, Agriqualita e
gp della Toscana. E’ questo

il contenuto di ‘Buyfood
Toscana’ vetrina del made in
Tuscany che permettera a
50 aziende, 15 Consorzi e
associazioni di tutela di
incontrare buyer da tutto il
meondo. L'iniziativa &
prevista venerdi 7 giugno in
S. Maria della Scala a Siena
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